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BARBERINO DESIGNER OUTLET E MITA 
PRESENTANO  

“OPEN FOR DREAMS” 
UN PROGETTO CHE VALORIZZA LA FORMAZIONE  
E L’ALTA SPECIALIZZAZIONE NEL SISTEMA MODA 

  
Una partnership tra Barberino Designer Outlet e MITA dà vita ad una capsule collection ideata e creata 

dagli allievi della scuola professionale,  
ispirata ai valori di inclusività e responsabilità ambientale 

 
Modella ed interprete d’eccezione Larissa Iapichino,  

già Ambassador di Barberino Designer Outlet 
  
  
Barberino del Mugello 27 ottobre 2021 - Barberino Designer Outlet del gruppo McArthurGlen prosegue il 
suo percorso di partnership con importanti realtà presenti sul territorio, finalizzando un nuovo progetto 
in collaborazione con MITA - Made in Italy Tuscany Academy. MITA è il primo istituto tecnico superiore 
(ITS) nell’ambito delle professioni tecniche per la moda, nato per dare ai giovani diplomati opportunità di 
lavoro altamente qualificato nel settore del made in Italy. È l’unica Fondazione ITS Toscana che opera nel 
campo della moda, capace di garantire un’offerta didattica di tipo tecnico/scientifico ed una preparazione 
mirata all’inserimento diretto nel mondo del lavoro. 
 
Le due realtà, strategiche nel territorio in ciascuno dei mondi di riferimento in cui operano e che 
rappresentano i due estremi della filiera abbigliamento (ideazione e distribuzione), si sono unite per 
lanciare una sfida ai giovani studenti: re-immaginare la moda oggi, riflettendo sui cambiamenti portati 
dalla pandemia, gli stili di vita e sulle nuove tematiche del nostro tempo come l’eguaglianza e l’ambiente. 
 
Così nasce “OPEN FOR DREAMS” una collezione di ventitré four season di pezzi unici - ideati, disegnati, 
modellati, cuciti uno a uno - per raffigurare ciò che i giovani consumatori ricercano e che saranno 
distribuiti e messi in vendita all’interno di Barberino Designer Outlet. Linee pulite e comode, studiate per 
vestire fisicità diverse e in taglia unica. Materiali sostenibili e piacevoli da indossare. Stile essenziale dal 
sapore unisex.  
 
Interprete d’eccezione per la capsule collection è Larissa Iapichino, giovane e talentuosa atleta, Brand 
Ambassador per il 2021 di Barberino Designer Outlet.  
 
Radici toscane e ambizione internazionale, esempio dal punto di vista sportivo e modello positivo di una 
moderna femminilità, Larissa è una perfetta interprete per “OPEN FOR DREAMS”, collezione che indossa 
nello shooting realizzato nella playground del Centro, in un setting che testimonia lo spirito aperto, 
fantasioso, ottimista di questa iniziativa.    
  
“Siamo orgogliosi di lanciare OPEN FOR DREAMS, una nuova iniziativa che rende tangibile il nostro 
desiderio di investire sui giovani e sul nostro territorio, incentivando il sistema moda a riflettere sul proprio 
messaggio sociale con uno sguardo rivolto al futuro, alla responsabilità ambientale e all’inclusivita - 
racconta la Centre Manager di Barberino Designer Outlet Maria Chiara Bellomo. E prosegue – “da quindici 
anni il Centro svolge un ruolo chiave per l’intera Regione, a livello economico e occupazionale. Dopo aver 
ospitato dei charity store che simboleggiavano l’incontro tra moda e ricerca scientifica e aver lanciato il 
progetto di economia circolare “RECYCLE YOUR FASHION”, che dà una seconda vita ad abiti passati e ormai 
smessi, “OPEN FOR DREAMS” si inserisce nell’ambito di un impegno ampio del Gruppo McArthurGlen che 
vuole promuovere un modo di pensare e di agire che unisce il fashion con progetti di inclusività sociale. 
 
“La partnership con Barberino Designer Outlet - racconta la Direttrice di MITA Antonella Vitiello - si 
inserisce in un percorso virtuoso che l’Istituto vuole offrire ai suoi studenti. I corsi di MITA sono tenuti da 
manager di imprese operanti nel settore moda e offrono possibilità di stage e interazione con prestigiose 
aziende del territorio, ma anche italiane e internazionali.   In particolare per il Centro alcuni nostri allievi 
hanno svolto un tirocinio per sviluppare e realizzare alcuni capi, perseguendo come obiettivi, il tempo 
libero, il confort, la neutralità dei colori, l'uso di materiali green. 



 
Dal raggiungimento di questi obiettivi è nata una capsule collection che può essere indossata da ogni 
caratteristica fisica e identità di genere”. 
 
(DICHIARAZIONE ASSESSORE DA INSERIRE) 
 
I capi prodotti, ventitré pezzi unici, saranno esposti nel Centro in vetrine dedicate e saranno acquistabili 
sul sito mcarthurglen.it/barberino a partire dal 29 ottobre. I ricavi saranno totalmente devoluti a Onlus 
del territorio. 
   
A proposito di McArthurGlen Group 
McArthurGlen Group è leader, proprietario, sviluppatore e gestore di Designer Outlet in Europa, fondato 
da Kaempfer Partners nel 1993. McArthurGlen pioniere della vendita al dettaglio di Designer Outlet in 
Europa, ha sviluppato oltre 700.000 metri quadrati di spazio adibiti alla vendita. La società gestisce 
attualmente 26 McArthurGlen Designer Outlet in dieci paesi: Austria, Belgio, Canada, Francia, Germania, 
Grecia, Italia, Paesi Bassi, Spagna e Regno Unito, con un fatturato che nel 2019 ha superato 4,5 miliardi di 
euro. 
I centri ospitano i più ricercati ed esclusivi marchi di lusso e offrono, agli oltre 90 milioni di clienti amanti 
della moda, un risparmio in un ambiente di shopping dinamico e di alta qualità.  
Nel 2013, McArthurGlen è diventata una joint venture tra Kaempfer Partners e Simon Property Group Co. 
(NYSE SPG), leader mondiale e proprietario delle migliori destinazioni per shopping, selezione food e 
intrattenimento. 
Come parte del suo progetto di continua espansione, McArthurGlen ha in programma l’apertura di due 
nuovi designer outlet a Paris-Giverny (Francia) e Remscheid (vicino alle città tedesche di Colonia e 
Düsseldorf). 
  
Per ulteriori informazioni, visitare www.mcarthurglengroup.com 
 
 
Media Relations Barberino Designer Outlet  
Lucia Angelici - +39.348.2302556  - angelicimedia@gmail.com 
 


